TRACCIA A: Il Piano d'Azione per I'Export: strategie per I'internazionalizzazione
delle imprese italiane

Il Ministero degli Affari Esteri e della Cooperazione Internazionale, attraverso il "Patto
per 'Export", ha delineato una strategia articolata per sostenere l'internazionalizzazione
delle imprese italiane. Questo piano si fonda su alcuni pilastri, tra cui: comunicazione;
formazione/informazione; sistema fieristico e promozione integrata.

Il pilastro della comunicazione mira a valorizzare il Made in Italy attraverso campagne
promozionali mirate, eventi e iniziative che coinvolgono ambasciate, consolati e istituti
culturali italiani all'estero. L'obiettivo ¢ rafforzare I'immagine del paese e facilitare
l'accesso delle imprese italiane ai mercati internazionali.

La formazione e informazione rappresentano un altro aspetto cruciale del piano. In
collaborazione con 1'Agenzia ICE e le universita italiane, sono stati sviluppati programmi
di alta formazione per le PMI, focalizzati su temi come l'internazionalizzazione e il
digitale.

Il sistema fieristico ¢ stato rafforzato con il supporto a fiere internazionali, sia fisiche che
virtuali, per promuovere i prodotti italiani e facilitare il networking tra imprese e
potenziali partner esteri.

La promozione integrata si concentra sulla valorizzazione delle eccellenze italiane nei
settori innovativi € ad alto contenuto tecnologico, come la green economy, la meccanica
avanzata e l'industria aerospaziale. L'obiettivo € integrare l'offerta italiana in filiere
produttive adiacenti, massimizzando l'impatto dell'azione promozionale.



TRACCIA C: Il Ruolo di SACE e la Push Strategy nell' Internazionalizzazione delle
Imprese Italiane

SACE, agenzia del gruppo Cassa Depositi € Prestiti (CDP), € uno degli attori principali
nel supporto all'internazionalizzazione delle imprese italiane. Una delle principali
strategie adottate da SACE per sostenere l'internazionalizzazione € la Push Strategy.
Questo approccio consiste nel fornire alle imprese italiane gli strumenti necessari per
entrare e crescere nei mercati internazionali, attraverso il supporto finanziario, le
assicurazioni per i rischi politici ¢ commerciali, e 1’assistenza nella strutturazione di
progetti di export e investimenti.

Un esempio concreto dell’attuazione della Push Strategy si ¢ visto in vari progetti
infrastrutturali in Africa, America Latina e Asia, dove SACE ha supportato le imprese
italiane nell'ottenimento di finanziamenti per la realizzazione di grandi opere. Il ruolo di
SACE non si limita al finanziamento, ma include anche l'assistenza tecnica e la
formazione, garantendo che le aziende italiane siano in grado di operare con successo in
contesti complessi e spesso instabili.

Recentemente, SACE ha esteso la sua attivita a Paesi ad alto potenziale di crescita, come
quelli del Balcani ¢ dell'Africa subsahariana, dove le opportunita di crescita sono
enormi, ma anche i rischi elevati. L’ Agenzia collabora strettamente con le Camere di
Commercio, le associazioni imprenditoriali ¢ le istituzioni italiane per favorire la
diffusione della cultura dell'export, promuovendo formazione ¢ informazione per le PMI
italiane che desiderano avvicinarsi ai mercati esteri.



